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Shopping trolley with advertising device receives location-dependent data 
from transmitters and outputs via loudspeaker or display screen 
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'■■ Abstract of DE19935537 

i The shopping troHey includes a short-range receiver for receiving location dependent data from several 
■ transmitters In a supermarket. A loudspeal<er or display screen Is provided for outputting the received 
; data. Electronic circuitry controls the output of data. The troiley includes a rechargeable battery. The 
'■ short-range receiver may be an infrared sensor. A data memory may be provided for transmitters 
i an-anged on the supennari<et shelves. A non-volatile memory may be provided for pre-recorded 
: advertising messages provided with an Identification number for retrieval. 
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Die f olgenden Angaben sind den vom Anmelder eingerelchten Unterlagen entnommen 

@ Einkaufswagen mlt einer Werbeeinrichtung 

@ Einkaufswagen mit Werbeeinrichtung mlt von mehre- 
ren Sendern in einem Supermarkt ortsabhanglg Oaten 
empfangendem Nahbereichsdatenempfanger, einem 
Lautsprecher und/oder einem Anzeigebildschtrm fur die 
empfangenen Oaten, einer die Abgabe der Oaten steuern- 
den Elektroniksowie einer stromspeicherndenAkkumula- 
toreinrichtung. 
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Beschreibung 

Die Erfindung betrifft einen Einkaufswagen mit einer 
Wcrbceinrichtung. 

Bisher werden Einkaufswagen ailenfalls inil Werbefla- 
chen im Griff oder ini Korbbereich versehien, die mit teil- 
weise auswechselbaren Werbeinformationen beiegt werden 
konnen. 

Einkaufswagen, mil denen die Kunden eines Superraark- 
tes, jedoch wahrend der Zeit des Einkaufs durch den Super- 
markt gehen und in die die Kunden die eingekauften Waren 
hineiniegen, spiclen eine Rolic bci vielen Tatigkeiten dcs 
Kunden im Supemiarkt. Da es zudem auch immer Zeiten 
gibt, in denen der Kunde beispielsweise in einer Schlange an 
dcr Fieischtheke seine Aufmerksamkcit seiner Umgcbung 
scbenken kann, weil er nichl direkl mit der Auswahl von 
Nahrungsmitteln oder dergleichen beschgftigt ist, liegt der 
ErUndung die Aufgabe zugmnde, einen Binkaufwagen so zu 
gcstaiten, dafi cr Wcrbung an den Bcnutzerrichtcn kann. 

ErfindungsgemaB wird dies durch einen Einkaufswagen 
mit den Merkmalen des I-Iauptanspruches gelost. Vorteilhaft 
ist dabei, daB die bisher in Supermarkten racist durch zen- 
traic, unspczifisch an alle Kunden gcrichtctc akustischc 
Werbung nunmelir zielgerichtet am richtigen Ort an einen 
Kunden individuell abgegeben werden kann, der tatsaciilich 
direkt vor einem entsprechenden Regal oder eine Auslage 
stebt und damit die Werbcbotschaft inncrhalb kurzcster Zeit 
durch einen Kauf oder das Hereinlcgcn in den Wagen um- 
setzen kann. 

Weiter werden bevorzugt diejenigen Kunden angespro- 
chen, die sicb ohnehin schon in der entsprechenden Abtei- 
lung des Supermarktes befinden, das heiBt schon planten, 
ahnliche Produkte zu kaufen. 

Vorteilhafterweise wird die t)bertragung mit Infrarotsi- 
gnalen von einem im Bereich der Regale des Supermarktes 
belindlichen Sender an am Einkaufswagen befindliche Emp- 
fangereinrichtungen ubertragen. 

Dabei kann entweder die gesamte Information der Werbc- 
botschaft, cin Tcil davon, wie etwa dcr Text, oder ggf. auch 
nur eine Idendfikalionsnummer fur eine beslimmte, bereits 
voreingespeicherte Werbcbotschaft ubertragen werden. Fiir 
den Fall derUbertragung von mehr als lediglich einer Infor- 
madonsnummer kann sichergestellt werden, daB zunachst 
die Werbcbotschaft vollstandig in einen Speicher eingcladcn 
wird, bevor sic liber Lautsprecher oder ahnliche Mittel an 
den Kunden abgegeben wird. AuBer Lautsprecherubertra- 
gung an den Kunden ist auch dcnkbar, Laufschrift oder an- 
dere infonaationsvennitlelnde Einrichtungen am Einkaufs- 
wagen far den Kunden vorzusehen. Fiir den Fall, daB tat- 
sachlich akustische Ubertragung von dcm Einkaufswagen 
an den Kunden im Bereich des belreffenden Regals vorge- 
nommen wird, kann gleichzeitig durch entsprechendc Infra- 
rotsignale an andere Einkaufswagen sichergestellt werden, 
daB lediglich einer dieser Einkaufswagen gleichzeidg die 
Werbcbotschaft an den Kunden abgibt. Welter kann cin gc- 
wisser Mindestabstand zwischen den Werbebotschaften 
durch entsprechendc "Oberwachung dcr Aussendung einer 
Werbcbotschaft an den ortsfestcn Einrichtungen vorgenom- 
men werden, um zu vcrmeiden, daB beispielsweise an einer 
Schlange an der Fieischtheke ohne Unterbrechung die glei- 
cheBotschaft gesendet wird. 

Zum Zwecke der RiickObertragung von Mormadon, z, B. 
daB tatsMchlich im Moment cine der an einem im Bereich 
beGindlichen Einkaufswagen vorgesehenen informadons- 
ubermittelnden Einrichtungen tatig ist, wirdein Infrarotsen- 
der an den Einkaufswagen vorgesehen. Altemativ kann aber 
auch eine einfache Raumiiberwachung durch entsprechendc 
Sensormittel vor dem Bereich des Regals vorgenommen 
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werden. 

SchlieBiich stehen altemadv fiir den Fall, daB ein Ein- 
kaufswagen den Bereich vor dem Regal wieder verlaBt, 
zwei Moglichkeiten zur Wahl, Die Werbcbotschaft kann ab- 
5 gebrochen werden, oder sie kann noch bis zu einer logisch, 
sinnvoEen S telle fortgesetzt werden, ggf. solange weitcrcr- 
folgcn, bis der Kunde in den Bereich eines niichsten Infra- 
rotscnders kommt. Dcr dabei zur Uberraitdung kommcnde 
Text kann in besdnmilen einzelnen Speicher, beispielsweise 

10 uber Nacht in den Sammelstellen fiir Einkaufswagen auf in 
den Griffen befindliche Mikrocomputer ubertragen werden, 
so daB nur noch ein codicrtcs Signal tagsubcr zur Aussen- 
dung ubertragen werden muB. Dabei ware vorzusehen, daB 
jeder Text und jede Station eine eigene ID-Nummer besit- 

15 zen. Eine in dcm jcweiligcn Einkaufswagen befindliche 
Schallung solile zudem dazu in der Lage sein, zu lealisieren, 
wann ein Wechsel auf einen neuen Kunden stattfindet, also 
beispielsweise, wann der Kassenbereich passiert wurde. Fiir 
dieDauerderBenutzung durch einen einzigcn Kunden kann 

20 durch entsprechendc Programmierung vorgesehen werden, 
daB cin einmal abgespielter Text fiir weiteres Abspielen 
blockiert ist, um den Kunden nicht Uber Gebiihr mit Wer- 
bung zu bclastcn. 
DieErkcnnung eines neuen Kunden kann aber auch durch 

25 Betadgung einer, eine Pfandmianze aufoehmenden Zusam- 
menkettungeinrichtung erfolgen. Eine Verkettungseinrich- 
tung laBt sich auch zur Ubertragung elcktrischcr Energie an 
die Einkaufswagen auslcgcn, insbesondcre wenn in den 
Griffen der Wagen ohnehin schon Elektronik und Akkumu- 

30 latoren vorgesehen sind. Es ist jedoch auch mdglich, da6 im 
Bereich der die Rader tragenden Stofischiene eine induktive 
tJberUagung von Energie, wie sie beispielsweise aus dem 
Bereich der elektrischen 2^nbiirsten bekannt ist, vorgese- 
hen wird. 

35 Die einzelnen Sender im Markt konnen uber Funk oder 
Glasfaserkabel auch mit neuen Daten versehen werden, bei- 
spielsweise, falls ein Sonderangebot nun becndet wurde. 
Hicrzu ist wcnigstcns cin zcntralcrRcchncr im Markt vorzu- 
sehen, dcr vorteilhafterweise iiber einen IntcrnctanschluB 

40 von einer uberregionalen Zentrale mit Neuprogrammierung 
versehen werden kann. Auf diese Wcise^ ist sichergestellt, 
daB eine einheitliche schncUstmogliche Ubertragung neuer 
Werbebotschaften erfolgen kann. Weiter ist cs moglich, auf 
diese Weise ein sogenanntes "Einkaufsradio" also auch die 

45 Ubermittlung von beispielsweise lokalpolidschen oder ahn- 
lichen Nachrichten mit der Werbung zu kombinieren. 

Weitcre Vorteile und Mcrkmale dcr Brfindung ergcbcn 
sich aus nachfolgender Beschreibung eines bevorzuglen 
AusfQhrungsbeispiels. 

50 So wird vorgcschlagen, die Ausfulirdateicn als WAV-Da- 
teien zu Oberlragen, da diese eine geringe Datenmenge nut 
groBtmoglicher Informadonsdichtc nach momentanem 
Stand der Technik aufweisen. Ailerdings lassen bereits jetzt 
im Handel vcrfugbare IR-Ubertragungsstreckcn zu, daB die 

55 WAV-Datcicn ohne Vorkomprimicrung und ohne cine auto- 
madsche Aussteuerungsregelung an den Modulen Vcrwen- 
dung finden. DerFrequenzgang sollte dabei auf den Bereich 
300 bis 4000 Hz begrenzt sein, mit einer leichten Absen- 
kung der Tone unter 1000 Hz, um cine angenehme Ge- 

60 rSuschkuHsse zu erzielen. Die Texte sollten in Mono mit ei- 
ner I^ngenbegrenzung auf 10 s ubertragen werden. Die 
t)bertragung der einzelnen akusdschen Aussagen soiite auf 
einem Imager Sinussignal von zum Beispiel 1 kHz erfolgen, 
das vor dem eigentlichen Text nun beginnt und nach dem ei- 

65 gendichen Text endet. Die Uberlappung kann jedoch nur 
0,3 s vor und nach dem eigendichen Text ausmachen. Hier- 
durch wird ein Aufoahmevorgang beim Bespielen der Mo- 
dule ausgelost. 
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In einer Ausfuhrung, in der die Regale kontinuierlich in 
einer Sendeschleife dauemd den Text aussenden, Icann eine 
soiche Sendeschleife wenigstens aus der Numiner der Sen- 
dcstation und der Nunmicr cines Moduischachtes bestchen. 

Eine enlsprechende Empfangsschleife in den einzelnen 5 
Einkaufswageneinrichtungen wird, sobald ein IR-Signal 
empfangen wird, den Mikroconlroller einschaiten und so- 
bald ein Befchi "Play FM-Tcxt" crfoigt, dor anhand der 
Nummer des Texles uberpriifen, ob er beim aktueEen 
Marktdurchlaiif diesen Text schon einmal ausgegeben hat. lo 
Falls dies nicht der Fall ist, wird er den FM-Demodulator f tir 
die codicrtc Lange des Ibxtes auf Empfaog schaltcn uDd das 
Audiosignal am Ende sanft ausblenden. Auch ein Unter- 
schreiten der MindestsignalstUrke flihrt zu einem Ausblen- 
den des Audiosignals. Weitcr wird am Eingang des Marktes, 15 
im Kassenbereich, ein Sender siehen, der in einer Schleife 
kontinuierlich ein "Stop"-Signal ausstrahlt, welches einen 
Speiclier mi I; den Nummem der gespielten Texte loscht. 

Da es z. Zt. Hauptprobiem solchcr Anlagen ist, den 
Stromverbrauch in den einzekien Einkaufswagen-Einrich- 20 
tungen zu verringem, wird vorgeschlagen, einen Nachtmo- 
dus vorzusehen, bei dem das Gerat nur ca. 12 fiA Strom auf- 
nimmt. Durch einen im IR-Empfanger integricrten Heliig- 
keitssensor wird beim Untersclireiten einer definierten Um- 
gebungshelligkeit fiir langere Zeit (z. B. 10 s) in den Nacht- 25 
modus ubergegangen, und erst beim Uberschreiten einer mi- 
nimalen Tag~Heiligkeit wiedcr ein Tagmodus aktivicrt. Im 
Nachtmodus ist nur ein Dctcktor fiir die Tag-HcUigkeit ak- 
tiv. 

Im Tagmodus jedoch wird ein Stand-by-Betrieb, der ca, 30 

270 |jA Strom verbraucht, aufrechterhalten und der auf co- 
diertelR-Signale warlet. Dieses Warle-auf-IR-Signale' wird 
durch einen sogenannten Wechsellichtdetektor erfolgen. Im 
Stand-by-Betrieb sind dalier sowohl der Tagdetektor sowie 
der Wechsellichtdetektor aktiv. 35 

Sobald ein Wechsellichlsignal von z. B. 7 kH mil einer 
definierten Mindestdigitalstarke empfangen wird, wird uber 
CMOS-RS-Flipflop uber einen PNP-Transistor die Betriebs- 
spannung fiir den Rest der Schaltung angelegt. In diesem 
drillen, dem sogenannten "AkUvmodus" belragt die Strom- 40 
aufhahme inclusive MikrocontoUer ca. 2 mA. 

Eine Lautsprecherverslarkung wird iiber einen ENABLE- 
Eingang erst dann aktiv geschaltet, wenn die Audionach- 
richl ausgegeben werden soil Jetzt belragt die Stromauf- 
nahme 10 bis 100 mA, je nach Lautst^ke. Zur Verwendung 45 
von Statusinformationen wie Wagennummer, gesendete 
Textc etc. ist cs moglich, den MikrocontroUcr im Stand-by- 
Modus ganz abzuschalten. 

Um groBere Strommengen am Einkaufswagen zur Verfii- 
gung zu haben, bcispielswcisc um Bildschirme odcr starkcrc 50 
eleklxonische Instrumente zu beUreiben, ist es moglich, mil 
Ililfe eines Dynamos, z. B. eines berulirungslosen Nabendy- 
namos, wie er aus Faiirradanwendungen bekannt ist, bei der 
Fortbewegung des Einkaufswagens seibst Energie zu ge- 
winnen. Da Einkaufswagen, vor aUem, wenn sic beladen 55 
sind, ohnehin mit einem gewissen RoUwiderstand versehen 
ist, wird eine weitere Belastung durch einen Dynamo vom 
Benutzer kaum verspurt werden. Vorteilhafterweise wird 
der Dynamo eine Speicherbatteric speisen, die dann kurzzei- 
dg hohe Strdme bereitsteUen kann und auch in den Zeiten, in 60 
denender-Einkaufswagenruhigsteht^ Strom bereitstellt. 

Weiter ist durch die Vorsehung von Elektronik es mog- 
lich, inncrhaib des Marktes die einzelnen Einkaufswagen zu 
verfolgen, also sogenannte KundenlauJfetudien vorzuneh- 
men, wobei das einmal durch passive Transponder, die von 65 
den im Regal befindlichen Einrichtungen erfaBt werden, 
Oder durch aktive Infirarotiiberlragung an die einzelnen orls- 
festen Einrichtungen erfolgen kann. Da noch keine Zuord- 



nung zu bestimmten Kunden erfolgt, ist die datenschutz- 
rechtliclie Anonymisierung gewahrt. In einer Ausfuhrung, 
in der die Wagen seibst jeweils fiir einen Marktdurchgang in 
einem Spcicher die angefalircncn Ortc erfassen, kann abcr 
auch vorgesehen werden, jeweils eine "Ausiesestation" im 
Kassenbereich vorzusehen, an die die Wagen, die wahrend 
eines Marktdurchganges erfaBten Daten ubertragen. 

Uber die Dichtc der im Markt vertciltcn Kontaktpunkte 
kann man die Auflosung ohne Probleme vergroBern. 

Andererseits ist es auch moglich, eine ICreuzpeilung im 
Markt selber fiber zwei HF-Sender vorzunehmen. 

In Kombination mit der Dynamocneigieversorgung ist es 
zudem moglich, iiber eine Iblemetrie am Einkaufswagen 
Beschleunigungsdrehzahl ggf. auch Radstellung zusatzlich 
aufzunehmcn, so daS auch bcispielswcisc unterschicden 
werden kann, ob man langsam an einem Regal vorbeiMirt, 
Oder ob dies schnell erfolgt. 

SchUeBiich kann in den Griff des Einkaufswagens auch 
noch cine Einrichtung zum Verstromen von Duftstoffcn in- 
tegriert werden. Hierzu konnen eine Mehrzahl von Kartu- 
schen fiir die unterschiedlichen Diifte in den Griff eingesetzt 
werden, wobei durch die Infrarotdatenubertragung entspre- 
chend Signale zum Abgcbcn unterschicdlicher Diifte uber- 
tragen werden konnen. Eine Luftpumpe oder ein Druckluft- 
speicher konnen, die aromatisierte Luft durch eine Duse im 
Griff freisetzen. 

Zudem Wi sich die im Griff integricrte Elektronik auch 
zur Diebstahlsichcrung nutzen, in dem nach Verlassen des 
Marktes ggf. nach Passieren eines entsprecbenden Mrarot- 
senders, unter Umst^den aber auch nach Erfassen einer ge- 
wissen Distanz nach dem Passieren eines Kassenbereichs, 
ohne daB im Supermarkt neue IR-Signale empfangen wur- 
den, die Rader blockiert werden. Nur durch ein "Wiederauf- 
schlieBen" mit einem Schliissel, kann diese Blockade, die 
ggf. auch mit der Dynamoeinrichtung kombiniert werden 
kann, aufgehoben werden, so daS Personal den stehengelas- 
senen Einkaufswagen wieder zuriick in den Markt bringen 
kann. 

Ohne wcitcres licBen sich jedoch auch akustischc Ansa- 
gen, zum Beispiel eine erste Wamung aber auch ein akusti- 
scher Alarm durch die mit dem oben genannten System aus- 
geriisteten Einkaufswagen realisieren. 

Bovorzugt wird cine Auslosung durch zwei nachcinander 
folgende, beispielsweise unterschiedlich getrennle magne- 
tische Felder im Bereich vor dem Supermarkt, wobei beim 
tJberschreiten der Felder die Elektronik, die Richtung der 
t)bcrschreitung auswertcn kann und so bei einer Entfcmung 
vom Supermarkt zunachst den Benutzer auffbrdern kann, 
den Wagen zuruckzufaliren und dann, wenn dies nicht in ei- 
ner bestimmten Zeit durch Uberfalircn der Felder in umgc- 
kehrter Reihenfolge erfolgt, die Wamung als Dauersignal 
ausgeben wird. Es ist auch moglich ledighch einen IR-Sen- 
der zu verwenden, der die Aussendung eines Wamsignals 
mit einer kurzen Zeitverzogerung dann, wenn nicht wieder 
an den Kassenbereich zuriickgekehrt wird, die Daucrwar- 
nung ausgibt. 

SchHeBlich stellt sich auch bei den ortsfesten IR-Sendem 
das Problem der Energieversorgung, da beispielsweise Re- 
gale in einem Supermarkt nicht stets iiber Steckdosen vcrfii- 
gen. Auch diese kQnnen daher in einen Stand-by-Modus 
verselzt- werden und durch ggf* an den Einkaufswagen vor- 
handene Infrarotsender erst dann damit beginnen, ihre Aus- 
sendungcn vorzunehmen, wenn tatsachlich ein Einkaufswa- 
gen in ihren Bereich einfahrt. 

Fiir die Implementierung ernes Rabattsystems und zum 
Erfassen von Kundendaten iiber langere Zeitraume als nur 
emen Marktbesuch ist es auch moglich, durch Tastaturen, 
mit denen eine PIN-Nummer eingegeben werden kann, oder 
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durch Leseeinrichtungen fur Kundenkarten oderdergl. Kun- 
den zu identifizieren oderlhnen doch zumindest eine, bei je- 
dem Besuch wiederkehrende Zuordnung zu geben, die in 
Abhangigkcit von dcm bcrcits gcspeichcrten Kundcnprofil 
ihm anderc Werbebotschaf ten zukonunen lassen. 5 

Patentanspruche 

1. Einkaufswagen mil Werbeeinrichlung, gckcnn- 
zciclinet durch eioen, von melireren Sendem in einem lo 
SupermarktortsabhSngigDaten empfangenden Nalibe- 
rcicbsdatencmpfaoger, cinen Lautsprecbcr und/odcr ci- 
nen AnzeigebUdschirm fiir die empfangenen Daten, 
eine die Abgabe der Daten steuemde Elektronik, sowie 
cine stromspeicherndc Akkumulatorcinrichtung. 15 

2. Einkaufsvi^agen mil Werbeeinrichlung nach An- 
spruch 1, dadurch gekennzeichnet, daB der Nahbe- 
reichsdatenempfanger ein IR-Sensor ist. 

3. Einkaufswagen mit Werbeeinrichlung nach cincm 
der vorangehenden Anspruche, dadurch gekennzeich- 20 
nel, daB auBer einem Speicher fiir Dalen von im Super- 
markt den Regalen zugeordneten Sendem, die den 
Sichtbereich vor Ihnen im Nahbereich mil Daten ver- 
sorgen, ein weilerer, nicbt fltichtiger Speicher fiir vor- 
eingespielte Werbeaussagen vorhanden ist, denen eine 25 
Identifikationsnummer zum Aufruf gegeben ist. 

4. Einkaufswagen mit Werbeeinrichlung nach einem 
der vorangehenden Anspruche, gekennzeichnet durch 
einen Sender, zum Quittieien einer Sendeaufforderung 
von einem ortsfesten Sender, so daB dieser fiir eine vor- 30 
bestimmte, die Dauer einer akustischen Werbeaussen- 
dung nicht unlerschreilende Zeit keine weileren Aus- 
sendungen veranlaBt. 

5. Einkaufswagen mit Werbeeinrichlung nach einem 
der vorangehenden Anspruche, gekennzeichnet durch 35 
einen zwischen MarkLdurchgangen durch wenigslens 
einem Steuersender losciibaren Speicher am Einkaufs- 
wagen zur Protokollierung der einzelnen bereits abge- 
gebenen Werbcdurchsagcn. 

6. Einkaufswagen mit Werbeeinrichlung nach einem 40 
der vorangelienden Anspruche, gekennzeichnet durch 
eine auf Signale hin vorbestimmte Diifte abgebende, 
im Griff integriertc Einrichlung. 

7. Einkaufswagen mil W^beeinrichlung nach einem 
der vorangehenden Anspruche, gekennzeichnet durch 45 
eine auf die Rader blockierend v^drkende, von empfan- 
genen Signalcn auslSsbare, mit einem weileren Schlus- 
selschalLer und/oder Code-Tastatur zur Entsperrung 
versehenen Einrichlung. 



65 



